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- Analisis de la marca
- Desarrollo de la Estrategia. Pros y contras
- Andlisis de la competencia

- Segmentacion del publico objetivo
- Posicionamiento adecuado para la marca
- Propuesta de Concepto Creativo

CON

- Sacar todo el jugo a la informacion del Brief

- ¢El Brief es una limitacidon o una inspiracion para generar
creatividad?

- La gente no compra lo que tu crees que compra

- Cémo hacer creatividad contundente con un brief hecho a
la ligera

- Lei el brief, ¢ahora qué?

- Para noirse por las ramas y dar con la clave del producto
- ¢Sabias que la parte mas importante del brief eres tu?




